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Entre relégation et exploitation
de la parole profane
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Effet d'annonce, stratégie d’affichage
ou reel partage du territoire editorial ?

La presse en ligne peut-elle accuelllir Ia
parole profane (non initiée) sans affaiblir le
statut des journalistes ?
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m Corpus : lemonde.fr et liberation.fr

= Etudes du dispositif de mise en scéne de la
parole profane

m Entretiens aupres des responsables
éditoriaux des sites
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Hypotheses

m La parole profane est encadrée, différenciée et
exploitée car son développement au sein des sites
de presse repond a des intéréts economiques,
editoriaux et symboliques

m Plan
m 1. L'offre, entre filiation et spécificités

m 2. Les relations entre les espaces participatifs et le
territoire editorial professionnel
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e utilisation de pseudonymes (jeu sur les identites)
* inscription obligatoire (eventuellement un abonnement)

* 'engagement pour 'usager de respecter des regles et
un code de bonne conduite
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m Forte dimension éditoriale :

m choix de l'invite et du theme

m tri des questions

m lissage des échanges

m organisation en vue de publication

m publication d’un « article » puis archive
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Les chats dlscussmns mstantanees ?

- Proche des ouvertures d antenne en radio
(sans I'animateur)

= Logique de communication évenementielle :
organisée, contrdlee. Une temporalite eloignée
du « temps réel ».

— Une communication a sens unique
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Les forums

O Malgre un effacement apparent Ilmpllcatlon
editoriale demeure :

m choix des themes par la rédaction
m cloture des discussions
m definition des regles et surveillance

m Offre espace et outils (mise en forme percue comme
contraignante mais service qui facilite la
participation)
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Les forums, discussions libres entre
internautes ?

—Filtre éditorial semble absent mais encadrement des
echanges pour des raisons juridiques (responsabilite
editoriale) et organisationnelles (gestion du flux)

—Relatif désinterét de la redaction, trop eloigne du cceur
du metier, periphéerie du territoire editorial
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Autopublication sans filtre éditorial
+ multimodalité

= « Concurrence » pour les journalistes ?
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m 5000 creations de blogs depuis 2005

m Des invités, des « insiders », des abonnés

m participation concentree sur quelques blogs
d’'invites et d’initiés, mis en valeur par la
redaction
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m Des l/ibeblogs en petit nombre

m Créés par des journalistes de la rédaction sur
des themes précis (jeux vidéo, foot, ...)

= Echanges avec un journaliste qui conserve
un role central
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Les blogs, des publications
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— Justification invoquee par les rédactions : se
rapprocher du public avec une forme de
communication moins contrainte, plus
spontanee.

— Fonction editoriale toujours présente :
valorisation, animation

— Agreger des ilots d’expression et fédérer des
communautes
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Discours journalistique et parole profane :
entre distanciation....

* la forme comme élément de difféerenciation des
discours (liste, empilement et standardisation ). Des
outils qui facilitent mais formatent 'expression

* une gestion externalisée ou confiee a des personnels
precaires et non-journalistes

* la récurrence de la notion de complémentarite : le
journalisme produit de l'information, raisonnée / le public
reagit, donne son opinion.
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Discours journalistique et parole profane :
.... et rapprochement

* une valorisation par des liens places sur la page
d’accueil, présentation de blogs en lien avec 'actualite,
appel a contribuer aux forums (formulation polemique
des themes)

* publication des internautes quantitativement
Importante

» des promesses de développement a venir
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Les avantages de I'ouverture controlée
du territoire éditorial

* intérét economique (abonnements + augmentation du
trafic)

e interét marketing (fidélisation de communautes,
logique de club / une base de données a destination des
annonceurs)

* intérét symbolique, benéfices d'image
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Nouveaux pouvoir du public, média en
danger ?

* les journalistes restent a l'origine de I'information

* |la redaction organise et surveille les reactions et les
debats

* medias d’information agregent et diffusent au-dela de
leur public premier

e differencier pour se distinguer, se proteger et se deéfinir
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